
Привлечение детей 
в Воскресную школу

СЕМИНАР ДЛЯ УЧИТЕЛЕЙ

ВОСКРЕСНОЙ ШКОЛЫ



Постановка цели

Нет цели – нет результата.

Разные цели –
разные методы достижения

Разные цели –
разный результат



Цель  ВШ как части поместной церкви

Исполнить повеление Христа:
19 Итак идите, научите все народы, крестя их во имя Отца и 
Сына и Святаго Духа,
20 уча их соблюдать все, что Я повелел вам; и се, Я с вами во 
все дни до скончания века. Аминь.
(Матф.28:19,20)



Как привлечь детей?
• успех имеет много слагаемых, о которых будет сказано сегодня
• нет готового рецепта на все случаи жизни
• есть универсальный принцип:

«Делай всё, что от тебя зависит, 
а остальное Бог приложит»



Как привлечь детей?
Личное знакомство:
 с местными детьми, их родителями (там, где расположена церковь)
 дети знакомых/родственников

Рекламная кампания:
Печатные объявления
Объявления и информация в интернете

Дети приводят детей (интересные уроки; тематические уроки, например: о создании 
мира/эволюции и др.; )

Работа с родителями (открытые уроки, помощь)

Массовые мероприятия ВШ (открытие/закрытие учебного года, спектакли, игры в лесу, 
походы)



Личное знакомство

Личное знакомство –> обращайте 
внимание, кто из детей 
появляется/живет возле церкви.
Стройте отношения с неверующими 
друзьями, чтобы они охотно отдавали 
своих детей в ВШ. 
Покажите необходимость духовного 
воспитания, наставления.



Личное знакомство

Личность учителя -> быть 
интересным для детей, 
ориентироваться на 
запросы, возраст, 
особенности детей, с 
которыми работаешь.



Церковь и мероприятия
Создание доброй репутации о ВШ в своей 
местности – забота всей церкви. ВШ не 
существует «в вакууме», это часть поместной 
церкви. Восприятие ВШ влияет на восприятие 
церкви и наоборот.

Мероприятия –> важно наличие цельной, 
стабильной «сетки» мероприятий ВШ, о 
которой будут знать дети и взрослые. Так 
создается основательность, возможность 
долгосрочной работы. Люди могут планировать 
свое время, интересы. Дети ориентируются, на 
«ожидаемые» события, которые точно будут



Рекламная кампания
◦ Время – предпочтительно в начале учебного года, можно повторить и позже (в 

дополнение).
◦ Территория распространения – близлежащие к церкви районы +  места проживания 

учителей
◦ Количество (тираж) :

◦ сотни экземпляров (если печатные) 
◦ в интернете – часто посещаемые тематические страницы, но – быть щепетильными к контексту 

размещения
◦ Язык – доступный, без церковных клише
◦ Что указать: контакты (телефоны, адрес церкви, страничка в интернете), суть 

занятий/виды активности для разных возрастных групп детей
◦ Быть готовым к разным вопросам о церкви и конфессии. Избегать межконфессиональных 

споров, но прямо и четко отвечать на прямые вопросы, акцент на необходимость и 
полезность духовного воспитания.



Результаты 
для учебного года 2015/2016

Новые дети в ВШ церкви «Пробуждение»:
4 (3+1) человека – печатные объявления 
(тираж ~300 шт), 
4 (2+1+1) человек – дети привели детей
2 – массовые мероприятия/личное знакомство с местными 
(у знакомых уже учителей ребята попросились на игру ВШ + 
друг уже в ВШ был)
2 – дети знакомых/родственников



Примеры рекламы



Как привлечь детей? - Итоги
• успех имеет много слагаемых, о которых было сказано сегодня
• нет готового рецепта на все случаи жизни
• есть универсальный принцип:

«Делай всё, что от тебя зависит, 
а остальное Бог приложит»


